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ABSTRACT 

TITULO: 

 
“OPTIMIZACIÓN DEL  SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN DE HIERRO 

CORRUGADO PARA LA EMPRESA “IMPORT- EXPORT LAS 

LOMAS LTDA.” EN SANTA CRUZ – BOLIVIA”. 

AUTOR : Shirley Guarachi Ancasi.  

PROBLEMÁTICA  

Carencia de un sistema de gestión efectiva de la distribución del producto hierro 
corrugado a sus diferentes agencias y clientes (agencia virgen de cotoca) de la 
empresa Import – Export Las Lomas. (Hierro Corrugado). 
 
OBJETIVO GENERAL 

Optimización del sistema de distribución en la entrega del hierro corrugado a las 

agencias de la empresa Import – Export Las Lomas Ltda.  

 
CONTENIDO 

Se desarrolla el presente estudio elaborando el marco conceptual y jurídico para 
este estudio referido a un nuevo sistema de distribución del hierro corrugado. 

En el diagnóstico se detalla la estructura de la empresa y de los procesos de 
distribución que cuentan los problemas inherentes a las fallas registradas en el 
periodo de 6 meses (enero a junio del 2019) como recientes datos obtenidos de la 
empresa sobre la cual se efectúa el análisis y propuesta. 

Se desarrolla la propuesta para optimizar el sistema de distribución en la entrega 
de hierro corrugado a las agencias, lo cual será desarrollado por el Jefe operativo 
y el involucramiento de todo el personal operativo. 

En el capítulo de beneficio-costo se determina el tipo de camión que abastecerá a 
las agencias y el costo mínimo de consumo del tipo de camión  

 

CARRERA :   Ingeniería Industrial  

PROFESOR GUIA :   Rene Jaime Pol. 

DESCRIPTORES O TEMAS 
:  Planteamiento del problema, solución,   

estudios cuantitativos, cualitativos, 

diagnósticos y propuesta para la 

agencia “Virgen de CCotoca.” 

PERIODO DE INVESTIGACIÓN  :  De marzo 2019 a agosto del 2019. 
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