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ABSTRACT 

TITULO: 

 

: “Estudio de Factibilidad para la producción de 

pisos de cerámica en la ciudad de Santa Cruz de 

La Sierra” 

AUTOR (ES) : Javier Miguel Añez Morales 

 

PROBLEMÁTICA 

Demanda de material de construcción en especial de pisos de cerámica en el 

departamento de Santa Cruz 

OBJETIVO GENERAL 

Desarrollar un estudio de factibilidad para la producción de pisos de cerámica para 

el departamento de Santa Cruz. 

CONTENIDO 

El presente proyecto estudio de factibilidad consta de 11 capítulos desarrollados 

de acuerdo a secuencia detallada en el índice general. El capítulo I es el 

introductorio, en el capítulo II se detalla el marco teórico, el capítulo III comprende 

el estudio de la materia prima y de materiales directos. En el capítulo IV se efectuó 

el estudio del mercado determinando la oferta y demanda de pisos en el 

departamento de Santa Cruz. 

El tamaño y localización del proyecto se describe en el capítulo V, en el capítulo VI 

comprende la Ingeniería del proyecto. El capítulo VII detalla la inversión requerida 

para el proyecto.  El capítulo VIII se describe el financiamiento. Los costos y 

presupuestos son detallados en el capítulo VIII  determinando los costos unitarios 

y precios de venta. La evaluación Económica y Financiera se detalla en el capítulo 

IX. La organización propuesta se detalla en el capítulo XI y se concluye con el 

capítulo XII con el análisis de Impacto Ambiental. D 

Finalmente se presenta el Análisis Económico del proyecto.L 
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